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Syyskuun matkailutieto: Yksi y6 voi olla matkailun tarkea mittari

Matkailijokyselyn mukaan matkailijan keskim&ardinen kulutus oli 62 euroa vuorokaudessa ja vipyma 4,26
vuorokautta. Kansainvéaliset matkailijat viipyivat hieman pidempadn (4,58 vrk). Eniten vastauksia saatiin
Saksasta (15kpl), Ranskasta (13kpl) ja Ruotsista (10kpl). Kansainvalisid vastauksia on kuitenkin sen verran
vahan, ettd yleistyksid ei kannata luoda.

Lahde: Salmiplatform, Sodankyld 2025-2026

Sodankylassa kulutus vastaajien kesken on jakautunut seuraavasti:
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Lahde: Salmiplatform, Sodankyld 2025-2026

Paivakavijdiden rahankayttd on siis hieman erilaista kuin yli yon viipyneiden. Yli yon viipyneiden kulutuksen
keskittyess& enemman ravintolapalveluihin jo véihemman ostoksiin kuin p&ivakavijoilld, huomataan myds,
ettd eri matkaajalla on eri tarpeita vierailunsa aikana. Vaikka viipymad ei olisi mahdollista pidentdd,
kannattaa hyddyntad lisémyynnin potentiaali matkailijan kohdalla.

953 vastauksesta ndhdéén myés...
- Matkailijoiden lahtdmaat: 90% vastaajista oli kotimaan kavijéita

- Matkaseurueen koko: keskimd&drin eniten matkustettiin kumppanin kanssa

- Matkan tarkoitus: suuri osa vastaagjista ilmoitti matkan motiiviksi luonnon

- Jalkimarkkinoinnin potentiaali: 39% vastagjista 1dysi tietoa Sodankyldstd aiemman vierailunsa
perusteella

- Majoitus: 20% majoittuneista viipyi yksityismajoituksessa

- Suosituimmat aktiviteetit: tapahtumat, luonto, rentoutuminen

- Eniten kaytetyt palvelut: ostokset (ml. véihittaiskauppa), ruoka- ja kahvilapalvelut, ohjelmapalvelut

Mita tasta voi paatella?

Jokainen vietetty y6 Sodankyldssé kasvattaa alueelle jadanyttd matkailutuloa. Matkailijokyselyn
perusteella yksi lisGivuorokausi tarkoittaa keskimadrin noin 60 euroa liséid kulutusta henkildéd kohden.
Kahden hengen seurueella vaikutus on noin 120 euroa per liséyd. Yritysten yhteistyd, palvelusuositukset ja
valmiit, helposti ldydettavat palvelupaketit voivat kannustaa matkailijoa viipymadn pidempaan.

Tiivistetysti:
Luonto on arvokas markkinoinnin aspekti Sodankyléssa.

Palaavat asiokkaat kannattaa hyddyntad (esimerkiksi jalkimarkkinoinnin kautta tai sosiaalisessa
mediassa).

Kannattaa panostaa kansainvalisiin matkailijoihin, jotka viipyvat alueella pidempadn.



