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Elokuun matkailutieto: Mit& matkailijan euro kertoo Sodankyléan aluetaloudesta? 1.8.2026

Mit& matkailutieto kertoo yrityksille?

Kun yritys suunnittelee tulevia sesonkeja, samat kysymykset nousevat esiin vuodesta toiseen: tuleeko asiakkaita, mita
he ostavat, kuinka kauan he viipyvat ja miten matkailijasta syntyvéd myyntid voidaan kasvattaa. Matkailun tiedolla
johtaminen -hankkeen matkailijokyselyyn on saatu jo yli 800 vastausta. Tulokset osoittavat, ettd matkailijan euro
jakautuu laajasti eri toimialoille ja ettd matkailulla on merkittéva vaikutus koko Sodankylén elinkeinoeldmadn.

Keskimadardinen matkailija viipyy nelja vuorokautta

Keskimadarainen matkailija viipyy alueella nelj@ vuorokautta ja k&yttéd noin 65 euroa pdivassd. Tama tarkoittaa noin 260
euron kokonaiskulutusta vierailun aikana. Eniten kuluttivat tapahtumien vuoksi alueelle saapuneet matkailijat. Heidan
keskim&dardinen kulutuksensa oli noin 102 euroa vuorokaudessa. Kyselyyn vastanneista 410 ilmoitti tapahtuman
tarkeimmaksi matkustusmotiivikseen, mikd korostaa tapahtumien merkitysté matkailutulon synnytt&jand.

Matkailu tuo alueelle yli 115 miljoonan euron vaikutukset

Visitoryn vuotta 2025 koskevan tutkimuksen mukaan matkailu toi Sodankylédn:
- 88,7 milioonaa euroa valiténtd matkailutuloa
- 15,6 miljoonaa euroa matkailun kokonaisvaikutuksia
- 403 henkildtydvuotta matkailun synnyttimad valitonta tyollisyytta

Matkailun vaikutukset nakyvét majoitus- ja ravintola-alan liséksi myds vahittdiskaupassa, likennepalveluissa,
ohjelmapalveluissa sekd kulttuuri- ja tapahtumatoiminnassa.

Luonto on térkein matkustusmotiivi

Yli puolet kyselyyn vastanneista matkailijoista ilmoitti luonnon tarkeimmaksi syyksi matkustaa Sodankylan alueelle.
Kansainvalisi¢ vastaajia oli noin 10 prosenttia. Vastauksia saatiin muun muassa Saksasta, Ranskasta, Ruotsista, Italiasta
ja Tanskasta, mika osoittaa Sodankyldan kiinnostavan matkailijoita myds Suomen ulkopuolella. Tulokset osoittavat, ettd
Sodankyla kiinnostaa myds kansainvalisid matkailijoita erityisesti luonto- ja tapahtumakohteena. Majoitus, ruokailu,
tapahtumat, ostokset ja liikkuminen muodostavat yhdessd matkailijan kokemuksen alueesta, jolloin joka toimijalla on
merkitystd, millaisena alue koetaan. Luonto toimii alueen tarkeimpdnd vetovoimatekijand, mutta matkailutulo syntyy
siitd, kuinka hyvin matkailija [6yt&d ja kayttéd alueen palveluita vierailunsa aikana.

Yritykset: yhteistyd kasvattaa matkailutuloa

Matkailija ei osta vain yhtd palvelua, vaan kokonaisen kokemuksen. Majoitus, ruokailu, ostokset, tapahtumat, kulttuuri ja
ohjelmapalvelut vaikuttavat yhdessa siihen, millaiseksi matkailija kokee alueen. Esimerkiksi majoitusyritys voi rakentaa
valmiita palvelukokonaisuuksia yhdessd ohjelmapalvelu-, kuljetus- tai ravintolayritysten kanssa.

Viipymdén pidentdminen tuo lisGd euroja alueelle: Jokainen lisGivuorokausi liséd matkailijan kulutusta alueella.
Elokuvajuhlien aikana matkailijoiden viipyma oli keskim&adardista pidempi, mik& osoittaa tapahtumien kyvyn kasvattaa
matkailutuloa. Voisiko tapahtumien ympdrille kehittad liséd oheispalveluita, jotka kannustavat matkailijaa viipyméadn
alueella viel& pdivan tai kaksi pidempadn?

Palveluiden I6ydettavyys vaikuttaa myyntiin: Moni matkailija suunnittelee matkansa hyvissé ajoin etukateen ja tekee
ostoksia jo ennen saapumistaan. Siksi palveluiden 16ydettévyys verkossa, selkeat verkkosivut, helppo varattavuus ja
valmiit palvelupaketit voivat vaikuttaa merkittévasti yrityksen myyntiin. Matkailutiedon avulla voidaan tunnistaa
asiakkaiden tarpeita, kehittdd palveluita ja [6ytad uusia kasvumahdollisuuksia.

Matkailun tiedolla johtaminen -hankkeen tavoitteena on auttaa yrityksié ja aluekehittdjici avaamaan matkailun merkitysté Sodankylélle seké
tunnistamaan uusia mahdollisuuksia matkailutulon kasvattamiseen. Elokuun matkailutieto perustuu Visitoryn Sodankylén matkailun aluetaloudellisia
vaikutuksia koskevaan tutkimukseen sek& hankkeessa keréttyihin 806 matkailijavastaukseen.



